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TITOLO Donare per Imparare 
PAESE DI 
REALIZZAZIONE 

Italia (Puglia, Lazio, Marche, Lombardia, Emilia Romagna) 

 
TIPOLOGIA, 
SPECIFICANDO UNA 
DELLE SEGUENTI: 

   

            Attività di cooperazione allo sviluppo svolta in favore di Paesi partner  

            Attività di educazione alla cittadinanza globale  

            Attività di emergenza umanitaria, ivi inclusa la primissima emergenza  

SETTORE     
OCSE DAC 

11220 Primary Education 

 
       IMPORTO TOTALE 

33.620,00 euro 

  
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO  
2023 

 
14.822,05 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO  
2024 

 
18.797,95 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE 

 

 
FONTE/I DI     
FINANZIAMENTO 

Fondazione SNAM 

 
ORGANISMI   PARTNER 
DI PROGETTO 
 

 

Fondazione SNAM  

 
STATO DI     
AVANZAMENTO 
                            
                                  

                                                

AVVIO: 05/05/2023 

DURATA: 20 mesi 

CONCLUSIONE: 31/12/2024 

BREVE DESCRIZIONE 
 
(MAX 2000 battute spazi inclusi) 
 

Il progetto “Donare per imparare” sta realizzando percorsi formativi, a cura dei 

volontari dipendenti SNAM, in 100 scuole italiane sui temi della povertà 

energetica, educativa e alimentare contribuendo alla realizzazione di un percorso 

di economia circolare. In particolare sono state scelte scuole di zone periferiche, 

con alto tasso di studenti provenienti da paesi extra UE e con bambini e bambine 

con minori opportunità. Fondazione Campagna Amica, partner di progetto, è 

stata responsabile per il modulo “Alimentazione sana” rivolto a 750 bambini e 

http://www.campagnamica.it/
mailto:segreteria@campagnamica.it
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bambine della primaria e secondaria di primo livello delle scuole aderenti alla 

call di fondazione Snam, attraverso l’impegno di personale attivo (dipendenti 

SNAM identificati dalla Società stessa) in un progetto di volontariato di 

competenza. 
 

SPECIFICA ATTIVITA’ DI 
DIRETTA COMPETENZA 
DEL RICHIEDENTE E 
TIPOLOGIA DEL 
PERSONALE IMPIEGATO 
 
(MAX 1500 battute spazi inclusi) 
 

Campagna Amica ha erogato la formazione e contribuito al rinforzo di 

competenze dei volontari SNAM. Si sono rinforzate le competenze dei 50 

volontari/e rispetto ai temi dell’educazione alimentare e del consumo critico, 

accompagnandoli nella realizzazione del progetto proposto alle scuole. Per 

realizzare l’attività si è svolta una formazione online (registrata e di proprietà di 

Fondazione SNAM) di 2 ore totali nel Giugno 2022, a cui è seguita l’attività di 

approfondimento delle tematiche, con call dedicate ai singoli volontari (Elementi 

di nutrizione; Biodiversità; Stagionalità degli alimenti; Sostenibilità del cibo; 

Distribuzione del cibo locale; Il cibo e la solidarietà; L’energia e il cibo). 

Ogni volontario ha ricevuto un kit di pubblicazioni (Atlante dei Sigilli della 

biodiversità di Campagna Amica, rapporto sull’Agricoltura Sociale, rapporto 

World Farmers Markets Coalition, ruote della stagionalità, quaderni di Campagna 

Amica). 

Per l’intervento formativo erogato nelle scuole si è realizzata un’azione di 

accompagnamento dei volontari da parte degli esperti di Fondazione Campagna 

Amica.  

Per la comunicazione e l’intervento nelle scuole si sono  realizzate 7 pillole video 

da utilizzare nell’ambito dell’attività didattica nelle classi. I temi di ogni pillola 

sono legati ai contenuti sopra riportati. Ogni studente ha usufruito di un kit 

composto da: un quaderno di Campagna Amica, le ruote della stagionalità, un 

libro dei Sigilli di Campagna Amica (uno per classe). 

Infine sono state svolte le visite delle classi precedentemente contattate nelle 

fattorie didattiche/mercati dei territori coinvolti per toccare con mano quanto 

appreso a scuola nel corso degli incontri didattici. 

 

Per le attività esposte nel campo della formazione e della comunicazione sono 

stati coinvolti un Biologo, una psicologa e una esperta di comunicazione . 
 

OBIETTIVI DI SVILUPPO 
SOSTENIBILE ED 
EVENTUALI TARGET 
AFFERENTI 
L’INIZIATIVA 

SDG 3 Salute e benessere 
SDG 11 Città e Comunità sostenibili 
SDG 12 Consumo e Produzione Responsabili 
SDG 15 Vita sulla terrà 

 
RISULTATI CONSEGUITI 
AL MOMENTO O 

Le attività hanno coinvolto 50 Volontari SNAM nella parte della formazione e 

rinforzo delle competenze e 750 studenti sulla didattica relativa alle tematiche 

sopra esposte. Sono state distribuite le copie necessarie delle pubblicazioni per gli 

http://www.campagnamica.it/
mailto:segreteria@campagnamica.it
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OTTENUTI IN FASE DI 
ATTIVITA’ CONCLUSA  
 
 (Max 1500 battute spazi inclusi) 
 

alunni partecipanti. Le classi coinvolte sono state 35 in 17 scuole. Le attività hanno 

coinvolto 17 tecnici individuati da Campagna Amica che hanno effettuato insieme 

ai volontari SNAM i laboratori nelle scuole e organizzato le esperienze nei mercati 

di Campagna Amica e nelle fattorie didattiche. Dal punto di vista della 

comunicazione sono state realizzate 7 pillole video con 7 contenuti inerenti la 

tematica (Biodiversità, Corretta Alimentazione, Cibo amico del pianeta, Le mille 

strade del cibo, Stagionalità dei prodotti, Agricoltura Sociale). 
 
 

 
 

TITOLO Un Orto per il Corviale 
PAESE DI 
REALIZZAZIONE 

Italia  - Roma- Quartiere Corviale 

 
TIPOLOGIA, 
SPECIFICANDO UNA 
DELLE SEGUENTI: 

   

            Attività di cooperazione allo sviluppo svolta in favore di Paesi partner  

            Attività di educazione alla cittadinanza globale  

            Attività di emergenza umanitaria, ivi inclusa la primissima emergenza  

SETTORE     
OCSE DAC 

12261 Health education 

 
       IMPORTO TOTALE 

20.000, 00 euro 

  
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO  
2023 

 
20.000,00 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO   

 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE 

 

 
FONTE/I DI     
FINANZIAMENTO 

Sponsorizzazione da Impresa Privata 

 
ORGANISMI   PARTNER 
DI PROGETTO 
 

 

Associazione Calcio Sociale 

http://www.campagnamica.it/
mailto:segreteria@campagnamica.it
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STATO DI     
AVANZAMENTO 
                            
                                  

                                                

AVVIO: maggio 2023 

DURATA: 13 mesi 

CONCLUSIONE: maggio 2024 

BREVE DESCRIZIONE 
 
(MAX 2000 battute spazi inclusi) 
 

E’ stato co-progettato, allestito e curato un orto sociale rivolto ai cittadini e alle 

famiglie con minori opportunità del quartiere del Corviale, per creare socialità, 

informazione sul consumo responsabile e sulla corretta alimentazione. Sono stati 

organizzati 4 momenti informativi sulla gestione dell’orto, sul consumo critico e 

sulle filiere alimentari (7 Giugno 2023, 30 Ottobre 2023, 7 Marzo 2024, 20 Maggio 

2024). Inoltre sono stati organizzati momenti conviviali per gli abitanti del 

quartiere, occasione per veicolare pillole di consumo critico e responsabile..   
 

SPECIFICA ATTIVITA’ DI 
DIRETTA COMPETENZA 
DEL RICHIEDENTE E 
TIPOLOGIA DEL 
PERSONALE IMPIEGATO 
 
(MAX 1500 battute spazi inclusi) 
 

E’ stato progettato e allestito un orto all’interno del Campo dei Miracoli gestito 
dall’associazione Calcio Sociale. All’interno degli spazi è stata recuperata un’area di 
240 mq con la pulizia da rifiuti precedentemente accumulati, sistemazione del fondo 
e costruzione di 15 cassoni rialzati (7mt x1 mt), contenenti terriccio biologico e in 
cui sono state piantate diverse specie e varietà orticole.  Contestualmente è stata 
erogata una formazione per i cittadini e i minori, frequentanti il campo dei miracoli, 
sulle modalità di gestione sostenibile di un orto: suolo, acqua, stagionalità, cure 
colturali, raccolta dei prodotti e consumo critico. L’attività è stata diffusa tramite 
social network. Il personale coinvolto è stato: un biologo esperto in orticoltura che 
ha tenuto i laboratori e ha seguito le fasi di allestimento dell’orto, un esperto di 
organizzazione eventi e comunicazione. L’associazione coinvolta ha messo a 
disposizione educatori che hanno accompagnato la realizzazione delle attività. 
 

OBIETTIVI DI SVILUPPO 
SOSTENIBILE ED 
EVENTUALI TARGET 
AFFERENTI L’INIZIATIVA 

SDG 3 Salute e benessere 
SDG 11 Città e Comunità sostenibili 
SDG 12 Consumo e Produzione Responsabili 
SDG 15 Vita sulla terra 

 
RISULTATI CONSEGUITI 
AL MOMENTO O 
OTTENUTI IN FASE DI 
ATTIVITA’ CONCLUSA  
 
 (Max 1500 battute spazi inclusi) 
 

 
Durante l’attività sono stati sensibilizzati ai temi di cui sopra 150 minori e 100 adulti 
del quartiere Corviale di Roma, affetto da annosi problemi di microcriminalità e un 
degrado piuttosto diffuso. La realizzazione dello strumento “orto” ha consentito di 
formare gli utenti sui temi della corretta alimentazione, gestione di spazi comuni e 
sostenibilità. 
A tal fine sono stati distribuiti materiali divulgativi e educativi: ruote della 
stagionalità dei prodotti con la descrizione dei periodi di raccolta di  frutta e 
verdura, atlanti della biodiversità contadina contenenti descrizioni di prodotti salvati 
dall’estinzione, quaderni di Campagna Amica ad uso dei più piccoli. 
 

 
                  

http://www.campagnamica.it/
mailto:segreteria@campagnamica.it
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TITOLO MAMi 
Mediterranean and African Markets Initiative 

PAESE DI 
REALIZZAZIONE 

Egitto, Libano, Kenya, Tunisia 

 
TIPOLOGIA, 
SPECIFICANDO UNA 
DELLE SEGUENTI: 

   

            Attività di cooperazione allo sviluppo svolta in favore di Paesi partner  

            Attività di educazione alla cittadinanza globale  

            Attività di emergenza umanitaria, ivi inclusa la primissima emergenza  

SETTORE     
OCSE DAC 

 
31120 agricultural development 
31166 agricultural extension  
 

 
       IMPORTO TOTALE 

22.322, 00 euro 

  
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO  
2023 

 
2.300,00 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO  
2024 

 
8.700,00 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE 

 

 
FONTE/I DI     
FINANZIAMENTO 

Finanziamento MAECI in collaborazione con CHIEAM Bari e World Farmers 
Markets Coalition 

 
ORGANISMI   PARTNER 
DI PROGETTO 
 

 

 

 
STATO DI     
AVANZAMENTO 
                            
                                  

                                                

AVVIO: settembre 2023 

DURATA: 24 mesi 

CONCLUSIONE: agosto 2025 

BREVE DESCRIZIONE 
 
(MAX 2000 battute spazi inclusi) 
 

Il progetto mira a creare un modello per lo sviluppo di nuovi mercati degli agricoltori, 

attraverso la realizzazione di mercati pilota dove non ne esistono e per fornire 

formazione e assistenza tecnica nelle regioni che si estendono dal Mediterraneo sub 

sahariano Africa. In particolare, si vuole promuovere una crescita economica 

http://www.campagnamica.it/
mailto:segreteria@campagnamica.it
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inclusiva e sostenibile per realizzare comunità rurali forti, aumentare la qualità della 

vita e il reddito di piccoli produttori e pescatori e promuovere la multifunzionalità 

dell’agricoltura. 

SPECIFICA ATTIVITA’ DI 
DIRETTA COMPETENZA 
DEL RICHIEDENTE E 
TIPOLOGIA DEL 
PERSONALE IMPIEGATO 
 
(MAX 1500 battute spazi inclusi) 
 

Attraverso le attività di supporto tecnico Fondazione Campagna Amica ha messo a 
disposizione le proprie risorse interne per contribuire a: 
-Analizzare il contesto dei mercati e i bisogni espressi nei diversi territori coinvolti; 
- Condurre la pianificazione strategica che conduca all’implementazione di mercati 
pilota; 
- Sviluppare nuove reti di mercati contadini; 
- Realizzare mercati pilota; 
- Fornire assistenza tecnica e formare gli operatori locali; 

OBIETTIVI DI SVILUPPO 
SOSTENIBILE ED 
EVENTUALI TARGET 
AFFERENTI L’INIZIATIVA 

SDG 1 Povertà zero 
SDG 2 Fame zero 
SDG 8 Lavoro dignitoso e crescita economica 
SDG 11 Città e Comunità sostenibili 
SDG 12 Consumo e Produzione Responsabili 
SDG 15 Vita sulla terra 

 
RISULTATI CONSEGUITI 
AL MOMENTO O 
OTTENUTI IN FASE DI 
ATTIVITA’ CONCLUSA  
 
 (Max 1500 battute spazi inclusi) 
 

 
Realizzazione di un corso di formazione asincrona disponibile da Gennaio 2024 per 
formare gli operatori dei mercati scelti dai referenti locali di progetto tra le aziende 
agricole interessate a sviluppare la vendita diretta. 
Sono stati aperti i mercati di Alessandria d’Egitto (25 Ottobre 2024)  e Nairobi (25 
Gennaio 2025) (prossima apertura Tripoli). 
https://www.campagnamica.it/attualita/kenya-a-nairobi-nasce-il-primo-mercato-

contadino/ 
https://www.campagnamica.it/attualita/farmers-market-ad-alessandria-degitto-il-primo-
mercato-contadino/ 
 
Formazione di oltre 50 operatori del settore. 
 
Missioni in loco per la formazione degli agricoltori (Giugno 2024, Ottobre in 
Egitto; 12 Novembre 2024 e Gennaio 2025, Kenya) 
 

 

TITOLO “Consum_Attori” 
PAESE DI 
REALIZZAZIONE 

Italia, Roma. 

 
TIPOLOGIA, 
SPECIFICANDO UNA 
DELLE SEGUENTI: 

   

            Attività di cooperazione allo sviluppo svolta in favore di Paesi partner  

            Attività di educazione alla cittadinanza globale  

http://www.campagnamica.it/
mailto:segreteria@campagnamica.it
https://www.campagnamica.it/attualita/kenya-a-nairobi-nasce-il-primo-mercato-contadino/#:~:text=Il%20mercato%2C%20che%20operer%C3%A0%20ogni%20sabato%20dalle%209.00,Coalition%20e%20la%20Fondazione%20Campagna%20Amica%20di%20Coldiretti
https://www.campagnamica.it/attualita/kenya-a-nairobi-nasce-il-primo-mercato-contadino/#:~:text=Il%20mercato%2C%20che%20operer%C3%A0%20ogni%20sabato%20dalle%209.00,Coalition%20e%20la%20Fondazione%20Campagna%20Amica%20di%20Coldiretti
https://www.campagnamica.it/attualita/farmers-market-ad-alessandria-degitto-il-primo-mercato-contadino/
https://www.campagnamica.it/attualita/farmers-market-ad-alessandria-degitto-il-primo-mercato-contadino/
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            Attività di emergenza umanitaria, ivi inclusa la primissima emergenza  

SETTORE     
OCSE DAC 

12261 Health education 

 
       IMPORTO TOTALE 

21.735,00 euro 

  
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO  
2021 

 
10.970,00 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO 
2022 

 
10.765,00 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO 
2023 

 

 
FONTE/I DI     
FINANZIAMENTO 

Autofinanziamento. La spesa preponderante per la realizzazione di questo progetto 
è attribuibile al costo di personale interno ed esterno e quindi riscontrabile alla voce 
di bilancio collegata a questo centro di costo. 

 
ORGANISMI   PARTNER 
DI PROGETTO 
 

Associazione Terranostra 

 

 
STATO DI     
AVANZAMENTO 
                            
                                  

                                                

AVVIO: 9/01/2021 

DURATA: 24 mesi 

CONCLUSIONE: 17/12/2022 

BREVE DESCRIZIONE 
 
(MAX 2000 battute spazi inclusi) 
 

Il progetto ha visto il mercato di Campagna Amica del Circo Massimo, ex mercato 
ebraico del pesce, come luogo di sensibilizzazione sul consumo critico e la 
sostenibilità attraverso esperienze concrete e coinvolgenti. Tale focus era richiesto 
anche dal bando di assegnazione dello stabile di proprietà di Roma Capitale. In tal 
senso il progetto è da considerarsi come parte dell’investimento utilizzato per 
valorizzare un luogo da tempo degradato e sottoutilizzato, recuperando l'antica 
funzione: mercato per la cittadinanza. Grazie a laboratori interattivi sono stati forniti 
ai cittadini consumatori gli strumenti per compiere scelte informate e responsabili, 
promuovendo al contempo la conoscenza dei prodotti locali e delle pratiche agricole 
sostenibili. L'obiettivo è stato quello di creare una comunità consapevole e attiva, 
capace di influenzare positivamente il sistema produttivo e di consumo, in un 
momento in cui, secondo recenti studi (Nomisma, 2020), il 60% dei consumatori 
italiani si dichiara disposto a modificare le proprie abitudini di acquisto per ridurre 
l'impatto ambientale. Il Mercato di Campagna Amica è perciò diventato il 
palcoscenico in cui i consum_attori hanno preso parte allo “spettacolo del 

http://www.campagnamica.it/
mailto:segreteria@campagnamica.it


 

 

 
Fondazione  
CAMPAGNA AMICA 
I:    Sede operativa Via XXIV Maggio 43 – 00187 Roma 

T:  +39.0648888963 

W: www.campagnamica.it  
M: segreteria@campagnamica.it 

8 

cambiamento”. Nel corso del progetto i “coprotagonisti” sono stati gli imprenditori 
agricoli coinvolti nei laboratori e attivi nel trasmettere la loro millenaria cultura 
contadina. Questo tipo di attività ha consentito di raggiungere tante fasce della 
popolazione: bambini, studenti, anziani, famiglie, turisti che hanno trovato nel 
mercato un luogo di comunità, accoglienza e sensibilizzazione.  
 

SPECIFICA ATTIVITA’ DI 
DIRETTA COMPETENZA 
DEL RICHIEDENTE E 
TIPOLOGIA DEL 
PERSONALE IMPIEGATO 
 
(MAX 1500 battute spazi inclusi) 
 

Attività di educazione e sensibilizzazione al consumo critico e responsabile per i 
cittadini di molteplici fasce di età ed estrazione sociale. Sono stati realizzati presso il 
mercato di Campagna amica del Circo Massimo in Roma 12 laboratori ripetuti più 
volte nell’arco della stessa giornata, 6 momenti di divulgazione culturale sul cibo 
locale e della tradizione, sull’impatto ambientale di modelli di consumo non adeguati. 
In particolare nel corso del progetto, lato laboratori, sono stati affrontati i seguenti 
temi: stagionalità delle produzioni (3 Luglio 2021), cibo e salute (18 - 19 Giugno 
2022), economia circolare (2-3 Luglio 2022)  , biodiversità contadina (22 Maggio 
2022), vendemmia (30 Settembre - 1 Ottobre 2021), produzione olio EVO (29/30 
Ottobre 2022) , produzione formaggio (18-19 Settembre 2021), ricette antispreco, 
compostaggio (16-17 Settembre 2022), orti sul terrazzo (10 Aprile 2021), sostenibilità 
della pesca (28-29 Maggio 2022), Dieta Mediterranea (3 Luglio 2021). Sui temi della 
gestione dei rifiuti, compostaggio, Dieta Mediterranea, Biodiversità contadina, ricette 
antispreco e economia circolare sono stati realizzati anche 6 momenti di divulgazione. 
Durante i laboratori i cittadini hanno realizzato ricette, oggetti, piantato piantine, 
cucinato, giocato con gli esperti per vivere i momenti da protagonisti secondo 
l’approccio learning by doing. In tutte queste occasioni sono stati distribuite brochure e 
opuscoli informativi. E’ stato impiegato il seguente personale interno: esperto in 
biodiversità e sostenibilità, ufficio comunicazione ed eventi. Si è usufruito anche della 
presenza ed esperienza di  imprenditori agricoli e agrituristici, amministratori locali, 
giornalisti, sportivi, nutrizionisti. 

OBIETTIVI DI SVILUPPO 
SOSTENIBILE ED 
EVENTUALI TARGET 
AFFERENTI L’INIZIATIVA 

SDG 3 Salute e benessere 
SDG 11 Città e Comunità sostenibili 
SDG 12 Consumo e Produzione Responsabili 
 

 
RISULTATI CONSEGUITI 
AL MOMENTO O 
OTTENUTI IN FASE DI 
ATTIVITA’ CONCLUSA  
 
 (Max 1500 battute spazi inclusi) 
 

Negli eventi realizzati (12 con 6 ulteriori momenti di divulgazione) sono stati 
coinvolti circa 1800 cittadini (dato proveniente da pubblicazioni distribuite) di ogni 
provenienza e strato sociale facenti parte della clientela del mercato. Per trasmettere 
ancora meglio i messaggi relativi alla sostenibilità è stato distribuito materiale 
divulgativo: ruote della stagionalità, Atlanti della biodiversità contadina, guide 
sull’orticoltura urbana, sul compostaggio domestico, sullo spreco del cibo. Sono 
stati pubblicati 24 post sui social letti e condivisi da 50 mila utenti. Questo ha reso 
possibile diffondere e disseminare ancor di più i messaggi del progetto.  
 

 
 
 

http://www.campagnamica.it/
mailto:segreteria@campagnamica.it
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TITOLO “La Biodiversità contadina” 
PAESE DI 
REALIZZAZIONE 

Italia 

 
TIPOLOGIA, 
SPECIFICANDO UNA 
DELLE SEGUENTI: 

   

            Attività di cooperazione allo sviluppo svolta in favore di Paesi partner  

            Attività di educazione alla cittadinanza globale  

            Attività di emergenza umanitaria, ivi inclusa la primissima emergenza  

SETTORE     
OCSE DAC 

31166 Non formal training in agricoltura 

 
       IMPORTO TOTALE 

62.640,00 euro 

  
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO  
2021 

 
19.440,00 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO 
2022 

 
23.400,00 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO 
2023 

19.800,00 euro 

 
FONTE/I DI     
FINANZIAMENTO 

Autofinanziamento. La spesa preponderante per la realizzazione di questo progetto 
è attribuibile al costo di personale interno ed esterno e quindi riscontrabile alla voce 
di bilancio collegata a questo centro di costo. 

 
ORGANISMI   PARTNER 
DI PROGETTO 
 

Associazione Terranostra 

 

 
STATO DI     
AVANZAMENTO 
                            
                                  

                                                

AVVIO: 10/01/2021 

DURATA: 34 mesi 

CONCLUSIONE: 31/10/2023 

BREVE DESCRIZIONE 
 
(MAX 2000 battute spazi inclusi) 
 

Il progetto "Sigilli di Campagna Amica - la Biodiversità Contadina" ha 
rappresentato un'importante iniziativa volta a valorizzare la biodiversità contadina e 
a promuovere il consumo di cibi locali, spesso a rischio di estinzione. Attraverso 

http://www.campagnamica.it/
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l'identificazione e la certificazione di prodotti agricoli tradizionali. Il progetto ha 
permesso di: 

Tutelare la biodiversità: i "Sigilli" hanno evidenziato l'importanza di preservare 
varietà agricole antiche e locali, che rappresentano un patrimonio inestimabile per la 
biodiversità e la cultura gastronomica. 

Sostenere i produttori locali: il progetto ha offerto ai piccoli produttori agricoli 
uno strumento per distinguersi sul mercato, valorizzando la qualità e l'unicità dei 
loro prodotti. 

Sensibilizzare i consumatori: i "Sigilli" hanno informato i consumatori 
sull'importanza di scegliere cibi locali e di stagione, contribuendo a sostenere 
l'economia del territorio e a ridurre l'impatto ambientale. 

Promuovere il consumo consapevole: il progetto ha incoraggiato i consumatori a 
riscoprire sapori autentici e a conoscere la storia e le tradizioni legate ai prodotti 
agricoli locali. 

Questo progetto ha rappresentato un’esperienza concreta di valorizzazione del 
territorio e di promozione di un modello di consumo più sostenibile e consapevole. 

 
SPECIFICA ATTIVITA’ DI 
DIRETTA COMPETENZA 
DEL RICHIEDENTE E 
TIPOLOGIA DEL 
PERSONALE IMPIEGATO 
 
(MAX 1500 battute spazi inclusi) 
 

E’ stato condotto un censimento dei prodotti a rischio estinzione e tipici nelle 
diverse regioni italiane. Al censimento è seguita una ricerca per individuare i dati più 
significativi per comprendere il fenomeno dell’erosione della biodiversità, 
l’attenzione degli italiani sul tema, il profilo dei produttori custodi. Sono state 
prodotte 3 pubblicazioni con una parte iniziale generica sul tema biodiversità, con la 
ricerca statistica, la presentazione dei prodotti con indicati produttori e luoghi di 
vendita e infine una selezione di agriturismi che hanno adottato ricette tipiche e 
soluzioni sostenibili nell’attività dell’ospitalità turistica. Sono poi stati realizzati in 
tutta Italia laboratori per la cittadinanza, allestimento di mostre dei prodotti censiti 
nell’ambito dei Villaggi Coldiretti di Firenze (Ottobre 2021), Milano (Ottobre 2022) 
e Palermo (Dicembre 2022), Cosenza (Marzo 2023), Bari (Aprile 2023), San 
Benedetto del Tronto (Luglio 2023), Roma (Ottobre 2023), Napoli (Dicembre 
2023). In tali contesti sono stati organizzati diversi eventi con degustazioni guidate 
per la scoperta di questi prodotti e convegni per far capire l’impatto ambientale che 
le scelte di consumo genera. 
Il materiale prodotto è stato utilizzato anche per migliaia di lezioni nelle scuole 
condotte in tutta Italia, eventi partecipati dalla cittadinanza e dal mondo produttivo, 
comunicazione nei principali mass media (RAI e radio). E’ stato impiegato il 
seguente personale: esperto in biodiversità e sostenibilità, ufficio comunicazione ed 
eventi, psicologa. Per la ricerca e la stesura di testi Campagna Amica ha potuto 

http://www.campagnamica.it/
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usufruire dell’intervento di numerosi esperti del settore, imprenditori agricoli, 
giornalisti (vedi testi delle pubblicazioni). 

 

OBIETTIVI DI SVILUPPO 
SOSTENIBILE ED 
EVENTUALI TARGET 
AFFERENTI L’INIZIATIVA 

SDG 3 Salute e benessere 
SDG 11 Città e Comunità sostenibili 
SDG 12 Consumo e Produzione Responsabili 
SDG 15 Vita sulla terrà 

 
RISULTATI CONSEGUITI 
AL MOMENTO O 
OTTENUTI IN FASE DI 
ATTIVITA’ CONCLUSA  
 
 (Max 1500 battute spazi inclusi) 
 

Il numero di cittadini coinvolti non è di facile individuazione. Si consideri che le 
sole mostre sono state visitate da centinaia di migliaia di cittadini presenti nei 
villaggi Coldiretti (scolaresche, visitatori, esperti di settore, imprenditori agricoli). 
Nel corso dell’anno poi queste ricerche sono state oggetto di laboratori nelle scuole 
realizzati su tutto il territorio nazionale attraverso i referenti di Campagna Amica 
locali, raggiungendo migliaia di studenti. Tra il 2021 e il 2023 la biodiversità 
contadina è stata protagonista in decine di apparizioni televisive in alcuni 
programmi generalisti e quindi con share notevole (tra cui Unomattina, I fatti vostri, 
Di buon mattino) e principali telegiornali.  

 
 

TITOLO “Cibo dei popoli” 
PAESE DI 
REALIZZAZIONE 

Italia 

 
TIPOLOGIA, 
SPECIFICANDO UNA 
DELLE SEGUENTI: 

   

            Attività di cooperazione allo sviluppo svolta in favore di Paesi partner  

            Attività di educazione alla cittadinanza globale  

            Attività di emergenza umanitaria, ivi inclusa la primissima emergenza  

SETTORE     
OCSE DAC 

31166 Non formal training in agricoltura 

 
       IMPORTO TOTALE 

10.000,00 euro 

  
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO  
2021 

 
10.000,00 euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO 
2022 

 
- euro 

 
IMPORTO SPESO DAL 
RICHIEDENTE ANNO 
2023 

 
- euro 

http://www.campagnamica.it/
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FONTE/I DI     
FINANZIAMENTO 

Autofinanziamento. La spesa preponderante per la realizzazione di questo progetto 
è attribuibile al costo di personale interno ed esterno e quindi riscontrabile alla voce 
di bilancio collegata a questo centro di costo. 
 

 
ORGANISMI   PARTNER 
DI PROGETTO 
 

COLDIRETTI 
FAO 
FONDAZIONE CENTRO STUDI DIVULGA 

 

 
STATO DI     
AVANZAMENTO 
                            
                                  

                                                

AVVIO: 01/06/2021 

DURATA: 2 mesi 

CONCLUSIONE: 31/07/2021 

BREVE DESCRIZIONE 
 
(MAX 2000 battute spazi inclusi) 
 

In occasione del “Pre-Summit” ONU sul cibo, che si è tenuto a Roma alla fine di 
luglio 2021, Fondazione “Campagna Amica”, condividendo i “17 Obiettivi di 
Sviluppo Sostenibile” promossi dall’ONU, ha realizzato un progetto teso a 
raccontare l’esperienza di 8 associazioni che nel mondo organizzano Farmers’ 
Markets. Nel corso della primavera/estate 2021 sono stati avviati contatti con queste 
associazioni per arrivare al 24 Luglio 2021, data dell’evento clou a  Roma, nel Mercato 
di Campagna Amica del Circo Massimo, ad una fiera denominata “Cibo dei popoli” 
in cui i rappresentanti di Ghana, Usa, Norvegia, Danimarca, Georgia, Canada, 
Inghilterra e naturalmente Italia hanno incontrato la cittadinanza romana, le 
istituzioni internazionali e nazionali in uno scambio culturale e di conoscenze. Le 
parole chiave di questo evento sono state: Sostenibilità e biodiversità, centralità della 
filiera, trasparenza e tracciabilità del prodotto, attenzione al cibo locale e 
all’agricoltura familiare, promozione e diffusione della cultura dei farmers market, 
educazione alimentare. Questi sono i requisiti per garantire che il cibo sia davvero dei 
“popoli e per i popoli”, volano di diffusione di uno stile di vita consapevole e di 
sensibilizzazione alla lotta allo spreco alimentare. Questo progetto rappresenta 
“l’embrione” della World Farmers Markets Coalition, associazione che oggi 
raggruppa più di 65 associazioni in tutto il mondo. 

SPECIFICA ATTIVITA’ DI 
DIRETTA COMPETENZA 
DEL RICHIEDENTE E 
TIPOLOGIA DEL 
PERSONALE IMPIEGATO 
 
(MAX 1500 battute spazi inclusi) 
 

Sono stati organizzati 20 diversi incontri in call, bilaterali e multilaterali, conoscitivi 
e propedeutici all’evento di Roma nel corso dei quali si sono evidenziate similitudini 
e differenze nel inquadrare il fenomeno Farmers Markets.  
Durante l’evento di luglio è stata organizzata una mostra di prodotti locali con 
degustazioni per la cittadinanza. Ciò ha permesso di condividere stili di vendita e 
prodotti delle diverse agricolture dei paesi coinvolti.  
L’evento ha visto una forte copertura mediatica dati anche gli ospiti di caratura 
internazionale (Amina Jane Mohammed, Vice segretario generale delle Nazioni 
Unite, Stefano Patuanelli, allora Ministro delle politiche agricole alimentari e 
forestali, Theo de Jager Presidente WFO – Organizzazione mondiale degli 
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agricoltori ecc.). E’ stato realizzato anche un convegno per la presentazione del 
primo rapporto sui mercati contadini con interventi qualificati: 
Saluto di benvenuto di Vincenzo Gesmundo, Segretario Generale Coldiretti, 
Interventi di Stefano Patuanelli, Ministro delle politiche agricole alimentari e 
forestali, Richard Mccarthy, Farmers Markets Coalition USA, Maurizio Martina, 
Vice Direttore Generale della FAO, Amina Jane Mohammed, Vice segretario 
generale delle Nazioni Unite. 
Per la realizzazione dell’evento è stato impiegato un biologo, una segretaria, una 
statistica, una psicologa, un comunicatore, un esperto in organizzazione di farmers 
markets. 

OBIETTIVI DI SVILUPPO 
SOSTENIBILE ED 
EVENTUALI TARGET 
AFFERENTI L’INIZIATIVA 

SDG 1 No povertà 
SDG 2 Zero Fame 
SDG 3 Salute e benessere 
SDG 8 Lavoro Dignitoso e crescita economica 
SDG 11 Città e Comunità sostenibili 
SDG 12 Consumo e Produzione Responsabili 
SDG 13 Azione sul clima 
SDG 15 Vita sulla terrà 

 
RISULTATI CONSEGUITI 
AL MOMENTO O 
OTTENUTI IN FASE DI 
ATTIVITA’ CONCLUSA  
 
 (Max 1500 battute spazi inclusi) 
 

Il risultato più importante è stato quello di stringere una forte alleanza sui temi 
esposti che ha portato nel 2022 alla costituzione dell ‘associazione World Farmers 
Markets Coalition. Il progetto “cibo dei popoli” è stato propedeutico al 
raggiungimento di tale significativo risultato. 
Come detto è stato realizzato il primo Rapporto sui Mercati Contadini distribuito 
presso le principali organizzazioni internazionali. 
Nel corso dell’evento del 24 Luglio 2021 sono stati contattati circa 2000 cittadini e 
visitatori del mercato del Circo Massimo che hanno potuto toccare con mano 
l’estensione del fenomeno Farmers Markets, le diverse modalità di realizzazione 
degli stessi e conoscere cibi e tradizioni dei paesi coinvolti. 
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